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La traviesa entrada
de Pardelion

La productora local colgo en Internet una parodia de un comer-
cial de TV de Coca Cola que recibié miles de visitas en pocas
horas, espacio gratis en medios de comunicacion regionales y el

reproche del presidente Mujica

| desembarco en el mercado

local de la productora audio-
visual Pardelion fue todo menos
silencioso. La creacion de un video
viral que circulé por Internet luego
de la derrota de Argentina frente
a Alemania en el Mundial -paro-
diando un spot de Coca Cola y so-
licitando la ayuda del vecino pais
para conformar una hinchada de
43 millones de personas para Uru-
guay- generd 200,000 reproduccio-
nes en 46 horas. A la noche de este
miércoles el nimero de visitas as-
cendia a 360.000, que se sumaron a
cientos de minutos al aire gratuitos
en canales de TV en Argentina y
Uruguay. El miembro de Pardelion
Nicolas Ovalle, explict a Empresas
& Negocios que incluso recibieron
una llamada de ESPN Radio. Tanto
movimiento generd el video viral
—para algunos fue divertido y otros
lo tomaron como una burla ante la
derrota del seleccionado de Ma-
radona- que el propio presidente
Muijica opiné en los medios sobre
el mismo, quiza sin entender total-
mente que el esquema viral propo-
ne siempre una llamada al didlogo
y una toma de posicion.
Sin embargo, las declaraciones no
eclipsaron el clima triunfal que se
vive en la productora. “En con-
clusidn, logramos retorno sobre la

como feriado no laborable
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Enlaces:

Sitio web de la productora: http:/pardelion.com/
Video de los 43 millones de hinchas: http:/bit.ly/by75IH
Aplicacién interactiva: www.martesferiado.com
Opinién de Mujica en Olé: http://bit.ly/93UIYk

inversion en medios asombrosa”,
remarco el creativo.

Salir a pelear el mercado
Segin explicé Ovalle, la pro-
ductora — que funciona bajo
un formato de agencia creativa

y digital- comenzd a trabajar
hace cerca de un afo, aunque
“el dia del lanzamiento oficial
fue el mismo en que se subid
la campana a Internet”. El mo-
mento para salir a buscar un
lugar en el mercado era Gnico

porque el pais entero estaba
siguiendo a la seleccion de fat-
bol y ganando en alegria a me-
dida que avanzaba posiciones.
Ese momento desde la empre-
sa se vio “con un potencial
muy importante para matar
dos pajaros de un tiro: lanzar-
nos al mercado y apoyar a la
seleccion uruguaya brindando
un momento divertido a nues-
tro pueblo”

El video ademas se respaldé en
una campana que contaba con
un sitio web (www.martesfe-
riado.com) donde se invitaba a
los uruguayos a votar por Die-
go Forlin para el Botin de Oro
del mundial, ver la parodia del
comercial de Lesotho, y ademas
participar de una aplicacion in-
teractiva donde el objetivo era
convencer a los jefes para faltar
el martes al trabajo gracias a un
video personalizado de un co-
mercial holandés con la partici-
pacion de Luis Sudrez.

Segin explicd Ovalle, uno de
los talentos mds reconocibles
del recambio generacional en la
publicidad local, la aplicacion se
diseno y programd en menos de
ocho horas en paralelo al equipo
de edicidn y al de post-produc-
cidn. Pero la corrida dio sus fru-
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La idea del equipo creativo de la agencia se complementé con un
sitio interactivo donde el internauta podia enviar un video del ju-
gador Luis Suarez instando a sus jefes a declarar el martes pasado

tos ya que la aplicacion fue uti-
lizada por 46.500 personas que
personalizaron el comercial de
Sudrez. Ademas, la aplicacion
fue compartida 85.768 veces, o
sea, cada persona que participd
lo compartié con otras dos. En
total, el sitio recibié 104.000 visi-
tas en un dia.

Eso da una dimensidn de las po-
sibilidades que permite la inte-
ractividad en las redes sociales,
siempre que sea acompanada
de velocidad de maniobra y
creatividad. Al respecto, el crea-
tivo sostuvo que no cree que se
trate simplemente de talento y
juventud lo que haga variar la
capacidad de respuesta, dado
que en las agencias tradiciona-
les se encuentran esas cosas.
“Lo que entiendo puede con-
dicionar en mayor medida son
las estructuras: mientras mas
compleja y grande la estructu-
ra, mds lentos los procesos. Un
problema clave puede ser el de
los roles marcados de forma
muy estricta; hoy en dia hay
que ser bastante multifuncion
y dindmico. De todas formas
hay varias agencias y marcas
que se estin adaptando y aten-
diendo un nuevo modelo”,
concluyé Ovalle. «
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Guru del Neuromarketing visité Uruguay

La Tele lanzo
campana

El gurt del Neuromarketing, Néstor Braidot, visi-
6 Uruguay para llevar adelante un taller organi-
zado por ADM. El asesor de empresas y profesor
de la Universidad de Salamanca llegé al pais a
explicar a los empresarios presentes las bonda-
des del Neuromarketing y las Neuroventas, una
disciplina que propone responder, con ayuda de
los avances de la ciencia, las preguntas que el
marketing tradicional no logra.

Braidot, especialista en la aplicacion de las neu-
rociencias a la conduccién y gestién de organi-
zaciones, converso con Empresas & Negocios
sobre este novedoso enfoque que lo ha conver-
tido en un escritor de betsellers a nivel mundial.
Segun explico Braidot, las investigaciones cien-
tificas del funcionamiento del cerebro permiten
conocer los procesos vinculados a la percepcion
sensorial, el proceso de la informacion, la me-
moria, la emocion, la atencion v los mecanismos
que interactian en el aprendizaje y toma de
decisiones del cliente. En otras palabras, el Neu-
romarketing permite entender los procesos mas
intimos que se accionan cuando un consumidor

ve un comercial de TV, ingresa a un supermer-
cado o decide una compra.

Para ello, esta nueva disciplina utiliza herramien-
tas como la medicion de las pulsaciones cardia-
s y el estudio de la actividad neuronal en mo-
mentos de decisiones. Eso permite segmentar
el mercado de forma més eficaz y bajo nuevos
criterios no convencionales, remarco el experto.
Para conocer mas de esta disciplina, recomen-
damos ingresar al canal de Braidot en Youtube
(www.youtube.com/user/Nestorpbraidot ), don-
de el experto explica las diversas aplicaciones del
Neuromarketing en las empresas.

PERFIL:

Braidot posee un doctorado en Ciencias Empre-
sariales y un master en Economia.

En 2005 fundé el Brain Decision Braidot Centre
y el Centro de Investigaciones en

Neurodiencias Aplicadas y Prospectiva de la Uni-
versidad de la Plata en Argentina.

El experto reside y desarrolla sus actividades en
Espana y Argentina.

de concientizacion

El Canal 12 puso al aire una nue-
va campana que busca generar
conciencia en la poblacién a
través de figuras de la empresa
sobre laimportancia de reafirmar
los valores. En una primera etapa
la campana tratara la tematica
drogas y como la comunicacion
en la familia puede convertirse en
una buena forma de prevencién.
La idea es sacar la tematica del
ambito institucional y colocarlo
en la agenda social.

Los testimoniales de esta primera
fase estén a cargo de Alberto Kes-
mann, Alejandro Figueredo, lliana
Da Silva y Victoria Rodriguez.

La produccion de los spots de
TV corri6 por cuenta de Metro-
polis Films, con la creatividad de
Punto Ogilvy.

Prince vaticina
fin de Internet

El camalednico cantante
pop Prince dijo en una
entrevista que el modelo
de distribucién de musica
por Internet estaba lle-
gando a su fin. El musico
mantiene una postura cri-
tica contra la red y asequ-
ré que realizaria juicios a
todos quienes postearan
sus videos en Youtube,
eBay y The Pirate Bay.
Asimismo se ha negado a
trabajar con canales lega-
les de distribucién como
aTunes y eMusic.

Prince, que no posee siquie-
ra un sitio online, sostie-
ne gque "Internet es como
MTV, en un momento es-
taba de moda y al siguiente
se volvio obsoleta”.



